REGULAMIN 
konkursu na opracowanie koncepcji kampanii promocyjnej 

/zwany dalej: „Regulamin”/
I. Organizator Konkursu 

Organizatorem Konkursu jest Urząd Miasta Wrocławia. 

II. Cel konkursu

Celem konkursu jest wyłonienie najlepszej pracy konkursowej - Koncepcji kampanii promocyjnej promującej przemieszczanie się rowerem w codziennych podróżach komunikacyjnych.

III. Forma konkursu

1.   Konkurs zorganizowany jest jako jednoetapowy.

2.   Rozstrzygnięcie Konkursu nastąpi w dniu 25 listopada 2014 roku.



IV. Opis przedmiotu konkursu

1. Przedmiotem Konkursu jest opracowanie Koncepcji kampanii promocyjnej promującej przemieszczanie się rowerem w codziennych podróżach komunikacyjnych. Organizator oczekuje od autorów ciekawych  i niesztampowych pomysłów. 

2. Koszty przeprowadzenia kampanii promocyjnej według koncepcji  o której mowa w punkcie 1, muszą zostać wyliczone i sprawdzone przez uczestnika/ uczestników konkursu oraz muszą zawierać się w przedziale od 100 000 złotych brutto do 150 000 złotych brutto.

3. Zakres przekazu  powinien polegać na promocji roweru jako:
a. Pojazdu najtańszego z dostępnych środków komunikacji; 

b. Najszybszego sposobu poruszania się po mieście w odległości do 5 km;

c. Modnego i niezależnego środka transportu;

d. Środka transportu podnoszącego status społeczny

4. W ramach koncepcji należy zaplanować  kampanię promocyjną medialno-wizualną 

z uwzględnieniem specyfiki ruchu rowerowego, wyróżniającej się na tle innych kampanii o podobnej grupie docelowej.

5. Organizator dopuszcza położenie nacisku kampanii na jeden lub kilka wybranych aspektów kampanii.

V. Termin i zakres kampanii

1. Kampania promocyjna powinna być realizowana: we Wrocławiu, w wybranym okresie czasu od kwietnia do października. Grupę docelową kampanii stanowią:

1) studenci

2) osoby aktywne zawodowo w przedziale 25-45 lat

3) inne grupy, które zostaną zaakceptowane przez Organizatora a wskazane w Koncepcji.

VI. Wymogi dodatkowe 

Kampania promocyjna powinna wpisywać się w Politykę Rowerową Wrocławia szczególnie w aspekcie „promocji roweru jako środka komunikacji” .

· Wrocław jest miastem ludzi młodych, aktywnych  kulturalnie i zawodowo, rozwijających się.

· Rower stanowi doskonałą alternatywę  dla innych środków komunikacji

· Rower jest nowoczesnym sposobem życia

W ramach opracowania Koncepcji kampanii promocyjnej należy zaplanować kampanię promocyjną medialno - wizualną oraz zasady jej realizacji, biorąc pod uwagę cele kampanii i specyfikę ruchu rowerowego. Kampania powinna wyróżniać się na tle innych kampanii o podobnej grupie docelowej, oraz charakteryzować się oryginalnością, czytelnością i przejrzystością przesłania, pozwalającą dotrzeć do grup docelowych. Kampania musi być wewnętrznie spójna i łatwa do przełożenia na poszczególne elementy kampanii medialno - wizualnej. 

Koncepcja kampanii promocyjnej może zawierać między innymi: 

- opracowanie komunikatów głównych i komunikatów pobocznych kampanii promocyjnej,

- przygotowanie koncepcji na poszczególne akcje promocyjne

- przygotowanie koncepcji dotarcia do poszczególnych grup klientów; 

- przygotowanie kreacji wizualnych; 

- opracowanie koncepcji scenariusza spotów internetowych;  

- wykonanie materiałów promocyjnych (np. druki) na potrzeby kampanii; 
- działania promocyjne typu:

a) ambient marketing

b) direct marketing

c) guerilla marketing

d) internet

Dopuszcza się również zastosowanie reklam  na nośnikach zewnętrznych i w mediach tradycyjnych (prasa, radio, TV), jednak kampania promocyjna nie powinna się koncentrować na wykorzystaniu tych kanałów.
VII. Warunki uczestnictwa w konkursie

1. Konkurs ma charakter otwarty. Uczestnikiem konkursu mogą być osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki organizacyjne nie posiadające osobo​wości prawnej, podmioty występujące wspólnie: s.c. i konsorcjum uczestników (zespół autorów, zespoły autorskie), które będą związane umową w celu realizacji wspólnego przedsięwzięcia. Przepisy dotyczące uczestników stosuje się odpowiednio do uczestników biorących wspólnie udział w Konkursie.

2. Organizator Konkursu oraz inni członkowie jury i ich najbliższe rodziny nie mogą brać udziału w Konkursie ani dopomagać uczestnikom Konkursu. Prace konkursowe powinny być przedłożone wraz z kartą zgłoszenia konkursowego /karta zgłoszenia konkursowego - załącznik nr 1/.

3. Na kopercie należy umieścić nagłówek „Konkurs na koncepcję kampanii promocyjnej„

4. W przypadku otrzymania nagrody, uczestnik konkursu wyraża zgodę na publikowanie przez Organizatora swoich danych osobowych /imię , nazwisko, miejscowość/.
VIII. Termin i miejsce składania prac konkursowych
1. Prace konkursowe należy składać na podany adres do korespondencji:

Wydział Inżynierii Miejskiej

ul. G. Zapolskiej 2/4, pokój 503


50-032 Wrocław

       - 
w godzinach 9.00–15.00 w nie​prze​kra​czalnym terminie od 29 sierpnia do  18 listopada 2014 r. do godziny 15.00.

2. Osobą upoważnioną do kontaktów z uczestnikami konkursu jest Katarzyna Kasprzak, tel. +48 71 777 8946 e-mail katarzyna.kasprzak@um.wroc.pl .
3. Prace konkursowe złożone po terminie określonym w ust. 1, nie będą dopuszczone do Konkursu.

4. Organizator nie odpowiada za uszkodzenia powstałe podczas doręczania przez pocztę lub kuriera prac konkursowych na konkurs.

5. Organizator nie ponosi odpowiedzialności za prawidłowość i terminowość doręczenia przez pocztę lub kuriera listów i innych przesyłek wysyłanych w imieniu organizatora lub przez/do organizatora w związku z konkursem.

6. Organizator nie zwraca nadesłanych prac konkursowych.

7. Organizator nie pokrywa kosztów uczestnictwa w konkursie.

VIII. Skład jury
1. W skład jury powołani są:
1. Plastyk Miejski, 

2. przedstawiciel  Biura Promocji Miasta

3. przedstawiciel  Wydziału Inżynierii Miejskiej

4. przedstawiciel  Wydziału Inżynierii Miejskiej

5. przedstawiciel  Wydziału Inżynierii Miejskiej

2. 
      Jury na pierwszym posiedzeniu wybierze spośród siebie przewodniczącego..
3. 
      Decyzja jury jest ostateczna i niepodważalna. 

IX. Dyskwalifikacja 
1. Praca konkursowa zostanie zdyskwalifikowana, jeżeli:

1) zostanie przedłożona po dacie zamknięcia konkursu – prace, które dotrą pocztą po tej dacie, nie będą dopuszczone do konkursu;

2) nie spełni wymogów Regulaminu.

X. Rodzaj i wysokość nagród
1. Nagrodą w konkursie jest: za zajęcie I miejsca kwota: 10 000 złotych  brutto (słownie: dziesięć tysięcy złotych brutto), II miejsca 5 000 złotych  brutto ( słownie: pięć tysięcy złotych brutto ) i 2,5 złotych  brutto ( słownie dwa i pół tysiąca złotych ) za zajęcie miejsca III.
2. Wartość nagrody stanowi wynagrodzenie za przeniesienie na Gminę Wrocław własności pracy konkursowej, przeniesienie autorskich praw majątkowych do Koncepcji projektu kampanii promocyjnej, oraz jej opracowania i wykorzystania dla prowadzenia kampanii na Gminę Wrocław.

3.  Organizator zamierza zrealizować najlepszą koncepcję kampanii promocyjnej w 2015 roku. 
XI. Postanowienia dotyczące przejścia autorskich praw majątkowych do wybranej pracy konkursowej
1. Prace konkursowe biorące udział w Konkursie muszą być własnością lub współwłasnością autorów (autorstwo należy potwierdzić w karcie zgłoszenia konkursowego).

2. Uczestnik konkursu zgłaszając pracę jest zobowiązany do złożenia pisemnego oświadczenia, którego wzór stanowi załącznik nr 1 do Regulaminu.

3. Jeżeli uczestnik konkursu nie będzie posiadał praw umożliwiających mu udzielenie zezwoleń, o których mowa wyżej, wówczas powinien złożyć oświadczenie o sytuacji prawnej Koncepcji oraz udzielić zezwoleń, do których jest uprawniony. Zakres tych zezwoleń zostanie oceniony przez Organizatora, który podejmie decyzję, czy dopuścić taką pracę do Konkursu.

4. Oświadczenia i zezwolenia, o których mowa wyżej, powinny być podpisane przez osobę uprawnioną do reprezentowania zgłaszającego pracę konkursową.
5. Nagrodzone projekty przechodzą na własność Urzędu Miejskiego Wrocławia z chwilą przyjęcia nagrody przez uczestnika konkursu. 

6. Organizator zastrzega sobie prawo wprowadzenia koniecznych zmian do nagrodzonych prac w porozumieniu z ich autorami.

7. Z autorem zwycięskiej pracy Urząd  Miasta Wrocławia podpisze umowę o nabyciu autorskich praw majątkowych na rzecz Gminy Wrocław, a wynagrodzenie za nabycie tych praw stanowi przyznana nagroda.

8. Termin płatności to 30 dni. 
XII. Sposób podania do publicznej wiadomości rozstrzygnięcia konkursu
Wynik konkursu zostanie ogłoszony na stronach internetowych www.wroclaw.pl
Laureat Konkursu zostanie dodatkowo poinformowany o wynikach drogą pisemną oraz pocztą elektroniczną.

XIII. Unieważnienie konkursu

Organizator konkursu zastrzega sobie prawo do unieważnienia konkursu w przypadku:

1) gdy nie wpłynie żadna praca konkursowa,

2) jeżeli wszystkie prace konkursowe nie spełnią warunków regulaminu,

3) niezadowalającego poziomu artystycznego prac konkursowych. 

XIV. Skargi i wnioski

1. Wszelkie wnioski lub skargi dotyczące uczestnictwa w Konkursie, powinny być składane w formie pisemnej listem poleconym najpóźniej w terminie 3 dni od daty ogłoszenia zwycięzcy Konkursu na adres: Wydział Inżynierii Miejskiej, pok. 503,  50-032 Wrocław, z dopiskiem  „ Konkurs ROWER ″.

2. Wnioski lub skargi powinny zawierać imię, nazwisko i dokładny adres skarżącego, jak również podstawę wniosku lub skargi i uzasadnienie obiekcji.
3. Wnioski rozpatrywane będą przez Organizatora w terminie 3 dni roboczych od dnia ich doręczenia. O wyniku postępowania rozpatrującego wniosek lub skargę Organizator powiadomi zainteresowaną stronę listem poleconym.
XV. Postanowienie końcowe

1. Przystąpienie do konkursu jest równoznaczne z akceptacją Regulaminu.

2. Regulamin jest dostępny w siedzibie Organizatora pod adresem: Wydział Inżynierii Miejskiej,  ul. Gabrieli Zapolskiej pok.503, 50-032 Wrocław oraz na stronie internetowej Konkursu.

3. Organizator nie ponosi odpowiedzialności za trudności i opóźnienia wynikłe na skutek świadczenia usług przez firmy telekomunikacyjne, Pocztę Polską oraz inne instytucje lub osoby doręczające przesyłki.
4. Dane osobowe Uczestników będą przetwarzane przez Organizatora, zgodnie 
z ustawą z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych /Dz. U. Nr 133 poz. 883 ze zm/.
5. Każdy Uczestnik ma prawo do wglądu i zmiany swoich danych osobowych.
6. Organizator jest administratorem zbioru danych osobowych i przetwarza dane osobowe w celach związanych ze swoją działalnością oraz przeprowadzeniem Konkursu.
7. Wszelkie informacje dotyczące Konkursu dostępne są na stronie internetowej www.wroclaw.pl.

8. Wszelkie kwestie sporne i nieuregulowane Regulaminem, dotyczące Konkursu, rozstrzygane są przez Organizatora.
9. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu.
10. Zgodnie z art.4.pkt.8 Prawa zamówień publicznych do przeprowadzonego konkursu nie stosuje się ustawy z dnia 29.01.2004 r Prawa zamówień publicznych.










Załącznik nr 1









Do Regulaminu Konkursu

KARTA ZGŁOSZENIA KONKURSOWEGO 
Dane uczestnika konkursu:

Imię i nazwisko  ………………………………………………......................................

Imię i nazwisko współautora (współautorów)................................................

...........................................................................................................

Adres do korespondencji …………………………………………...................................

Nr telefonu.................................................................................... 

Adres e-mail ……………………........................................................................

Organizator zamierza zrealizować najlepszą koncepcję kampanii promocyjnej w 2015 roku

OŚWIADCZENIE  Ja, niżej podpisany(a):

1. Oświadczam, że:

jestem właścicielem lub współwłaścicielem praw autorskich do zgłoszonej pracy konkursowej oraz że praca ta nie narusza praw autorskich osób trzecich, a także że 
w przypadku wystąpienia osoby trzeciej przeciwko Organizatorowi Konkursu 
z roszczeniami z tytułu naruszenia jej praw autorskich do pracy lub jej części, 
w tym prawa własności, autorskich praw osobistych i majątkowych lub z tytułu naruszenia dóbr osobistych, przejmuję odpowiedzialność wobec tej osoby trzeciej;

2. Znam i akceptuję postanowienia Regulaminu Konkursu.

3. Wyrażam zgodę na: przetwarzanie moich danych osobowych zgodnie z ustawą 
z dnia 29.08.1997 r. o ochronie danych osobowych /tj. Dz. U. z 2002 r., Nr 101, 
poz. 926 ze zm.) przez Organizatora Konkursu dla celów związanych 
z przeprowadzeniem i rozstrzygnięciem Konkursu, o którym mowa powyżej.

Data i podpis autora(ów) ……..…………………………………… 
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