Asumpt spoteczny WS7
PARTNERSTWO-PUBLICZNO-PRYWATNO-SPOLECZNE

PROJEKT: stworzenie modelowego miejsca pro-spotecznego o charakterze, kulturotwérczym
w oparciu o ekonomie spoteczng w kamienicy 7 i 7a we Wroctawiu na Wyspie Stodowej.

DZIALANIA: integracja, ekonomia spoteczna, franczyza spoteczna.
KIERUNKI DZIAtANIA:

e Inwestycja w kulture

e Integracja spoteczna dziatalnos¢ na rynku pracy

e Dostarczanie ustug publicznych

e  Ustugi o charakterze wzajemnym

e Ustugi na otwartym rynku

o Dostarczanie débr publicznych i rozwadj wspdlnot lokalnych
e Dziatalnos¢ handlowa i produkcyjna

PROJEKT: zagospodarowanie i zainstalowanie w kamienicy 7 i 7a we Wroctawiu na Wyspie
Stodowej funkcji komercyjnych wspierajacych i finansujagcych w oparciu o ekonomie spoteczna
funkcje kulturowe i spoteczne.

CEL PROJEKTU : celem projektu jest ozywienie gospodarcze i spoteczne, a takie zwiekszenie
potencjatu turystycznego, kulturalnego oraz podniesienie wartosci historycznej obszaru Starego
Miasta, w tym nadanie kamienicy nr 7 i 7a nowych funkcji spoteczno-gospodarczych, oraz
tworzenie dogodnych warunkéw dla rozwoju dziatalno$ci edukacyjnej, kulturalnej i gospodarcze;j.

REALIZACJA PROJEKTU: do realizacji catosci projektu, kontynuacji oraz rozwoju po okresie
inwestycyjnym prowadzonym obecnie przez gmine Wroctaw proponuje sie partnerstwo publiczno-
prywatne, do dalszego rozwoju zadan inwestycyjnych i zarzagdzajacych w celu zagwarantowania
stabilnosci projektu powotano podmiot o ugruntowanej formie organizacyjno-prawno-
gospodarczej pod nazwa

,» JAP GROUP SP. Z 0.0.- NON - PROFIT”

Podmiot bedzie prowadzi¢ dziatalnos¢ w petnym zakresie w obiekcie i na zewnatrz, konsolidowac¢
kapitat ludzki, organizowac¢ srodki, poszukiwac partneréw do dziatan i w nich uczestniczy¢.

WKLAD KAPITALtOWY DO REALIZACIJI PROJEKTU:

Gwarantowana suma poczgtkowa — 3000000 zt na przystosowanie i wyposaienie wnetrz
potrzebne do uruchomienia dziatalnosci komercyjnej gwarantujacej srodki na realizacje projektu .

Wszelkie dodatkowe i alternatywne formy finansowania powodujg przyspieszenie i rozwdj
realizacji projektu.



FORMY POZYSKIWANIA SRODKOW | REKRUTACJI KAPITALU LUDZKIEGO DO ROZWOJU PROJEKTU

e kontakt bezposredni z osobami, instytucjami, organizacjami o zblizonym profilu dziatan i
celow

e rekrutacja spontaniczna w trakcie dziatan na Wyspie Stodowej

e propagowanie projektu poprzez strone internetowg i media spotecznosciowe

e propagowanie projektu poprzez wtasne tytuty prasowe

e propagowanie projektu poprzez wtasne produkty konsumpcyjne, gadzety reklamowe,
wyroby rzemieslnicze wykonane w ramach projektu

e propagowanie projektu poprzez zewnetrzne punkty informacyjno — ustugowe wtasnego
projektu ,, Trycykle”

e organizacja koncertéw, imprez i eventdw na wyspie, wyspach okolicznych i poza

e rozwdj franczyzy spotecznej

e dziatalnos¢ ekonomii spotecznej

o reklama w dostepnych srodkach prasowych i mediach

e inne
OPIS OGOLNY

Wyspa Stodowa jest wysepka potozona na Odrze w centrum miasta, w s3asiedztwie Wyspy
Miynskiej i Wyspy Bielarskiej. Wyspa nosita niegdys nazwe Wyspy Bielarskiej przedniej
(Vorderbleiche). Nazwa pochodzita od cechu bielarzy ptétna, ktérzy pracowali w tej okolicy. Wyspa
byta wiasnoscig zakonu $w. Klary od Sredniowiecza, kiedy jeszcze znajdowata sie poza granicami
murow miejskich. W XVIIl wieku rozbudowano fortyfikacje na prawym brzegu Odry. W roku ok.
1807-10 fortyfikacje rozebrano, wyspa zas stata sie wiasnoscia miasta. Wybudowano zelazne
mosty pomiedzy wyspami i rozpoczeto zabudowe mieszkalng wyspy. Fragment Wyspy Stodowej
pozostawat niezabudowany do kornca lat 30. Zbudowano na nim m.in. Sportowo-rekreacyjne
schroniska dla mtodziezy. W | potowie XX wieku zbudowany w oparciu o wyspe trase taczacqg oba
brzegi Odry. W czasie oblezenia Wroctawia pod koniec Il wojny swiatowej wieksza czes¢ budynkéow
na wyspie zostata zniszczona, ocalaty nieliczne budowle. Do korica XX wieku wyspg nikt sie nie
interesowalt, az do czasu gdy zostata ona uporzadkowana i wyznaczono na niej nadodrzanskie trasy
spacerowe. Dzi$ wyspa petni gtownie funkcje obiektu kumulujgcego liczne wydarzenia kulturalne,
oraz jest waznym dla Wroctawia elementem turystycznej atrakcji miasta.

CHARAKTER MIEJSCA:

Wyspa znajduje sie w obrebie wroctawskiego Starego Miasta w prostej linii 630m od rynku,
jest czescia Srédmiejskiego Wezta Wodnego Wroctawia. Malownicze miejsce ukryte w zieleni,
otoczone woda.

ANALIZA MIEJSCA POD WZGLEDEM KRAJOBRAZOWYM:

Otoczona przez wody Odry wyspa pofaczona z innymi wyspami mostem i ktadkami,
panoramiczny widok na brzeg Odry, wolna przestrzen i zielei, to czynniki, ktére zadecydowatly o
niezwyktej popularnosci tego miejsca na szlaku pieszo - rowerowym Wroctawian. Bliskos¢
uniwersytetu, budynkéw historycznych i wysublimowanej architektury stanowi o wartosci wyspy i
otoczenia.



ANALIZA MIEJSCA POD WZGLEDEM TURYSTYCZNYM:

Wyspa jest bezposrednim sgsiadem jednej z najpiekniejszych czesci Wroctawia Ostrowa
Tumskiego. Lokalizacja wyspy umoiliwia podziwianie gmachu Uniwersytetu Wroctawskiego,
rozleglych panoram nabrzezy, bujnej zieleni oraz izycia wodnego Wroctawia. W poblizu wyspy
znajduja sie liczne hotele i hostele ( Hotel Park, Radisson, SAS, Hotel Tumski i inne). Na s3asiednie
wyspy mozna tez dosta¢ sie jedna z miejskich ulic albo ktadka dla pieszych. Na wyspie
wybudowano szereg przyjaznych szlakéw spacerowych oraz zadbano o zielen.

Przez organizacje réznego rodzaju imprez kulturalnych, aktywizacje budynku i sukcesywne
podnoszenie standardu i atrakcyjnosci wyspy chcemy zwiekszy¢ popularnos$é¢ Wyspy Stodowej
umochi¢ jej pozycje jako atrakcji turystycznej i kulturowej miasta nie tylko dla mtodych
mieszkancéw dla ktorych jest obecnie ulubionym miejscem spedzania wolnego czasu, grupy
tlumnie uczestniczacej w eventach i koncertach organizowanych na wyspie.

Nasze dziatania sg ukierunkowane na rozszerzenie oferty wyspy dla szerszej rzeszy
uzytkownikéw, aby kazdy kto odwiedza nasze miasto w celach turystycznych ustyszat i odwiedzit
Wyspe Stodowa. Aby moégt tam trafic tatwo, nawet bez znajomosci topografii.

KONCEPCJA ZAGOSPODAROWANIA KAMIENICY : WS 7 i 7A

1.Parter-kamienica strefa wejsciowa : czes$¢ reprezentacyjna, przestrzen wystawiennicza, info-
punkt

Wraz z sklepem pamiatki/suweniry sprzedaz i prezentacja wyrobéw pod wtasng marka, ksiegarnia,
antykwariat, galeria-wystawa sprzedaz komisowa, cafeteria z czytelnia w sali konsumpcyjnej,
catos¢ stanowig ustugi cenotwdrcze handlowo-gastronomiczne, itp.

2.0ficyna-parter: bar multitab, gastronomia obstugujaca patio na zewnatrz, tanki wyszynkowe
browaru

3.0ficyna-1p: cze$é¢ restauracyjno konsumpcyjna, warzelnia dwu naczyniowa browaru, piwiarnia
4.0ficyna-2p:instalacja browaru sala konsumpcyjna
5. Oficyna taras: sezonowa kawiarnia w stylowym klimacie

6.Kamienica 1p: sala konsumpcyjna, przestrzen wystawiennicza wraz z czytelnia powigzana
z parterem, zastosowanie ogodlne

7.Kamienica 2p : open space, biuro obstugi e-comerce, wtasnej platformy crowdfunding-owej,
agencja - wydawniczo reklamowa - obstuga wfasnych tytutéw prasowych i serwisowych,
zarejestrowanych na podstawie prawo prasowe, obstuga projektow franczyzy spotecznej, obstuga
witasnych projektow spotecznie uzytecznych.

8.Kamienca 3p: open space, fit active-TRX, stretching, joga, animacje ruchowe, itp:
9.Kamienica 4p: Fab Lab, open space realizacja pasji lekkich

10.Kaminica 5p: Fab Lab, sala wielofunkcyjna, edukacja, warsztaty , animacja twércza



11.Kamienica 6p: open space, radio WS7

Uwaga : niezbedne jest pomieszczenie warsztatowe dobrze wyposazone celem biezacej
konserwacji obiektu i bytow zainstalowanych w kamienicy i oficynie. W koncepcji zawarta jest
wtasna dziatalnosé handlowo reklamowa oparta na konstrukcjach rowerowych typu { trycykl}

Organizacja podmiotu event, dziatajgcego na zewnatrz podczas imprez i wydarzen poza wysp3 jako
wizytéwka promujaca miejsce i akcje spoteczne.

Podwoérko ogrodek: wskazane jest umiescic na stale wzorce dawnych gier ruchowo-
zrecznosciowych, ktére zniknety z naszych podworek: itp

-

rodta finansowania

1.Kapitat wiasny

2.Wtasna dziatalno$¢ gospodarcza

3. Emisja akgji

. Fundusze venture capital

. Kredyt bankowy

. Porecznie majgtkowe lub kredytowe

. Leasing

. Emisja obligacji krétko i dtugo terminowych
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. Fundusze pomocnicze

10. Kredyty kupieckie

11. Pozyczki sektora poza bankowego

12. Zbiérki publiczne

13. Loterie on-line i stacjonarne

14. Emisje waloréw wartosciowych medale, monety srebrne i ,ztote - sprzedaz poprzez aukcje tak
zZwane ,,serie limitowane”

15. Srodki unijne z RPO WD 2014-2020

16. Alternatywne formy finansowania inwestycji obligacje przychodowe

17. Crowdfunding wtasna platforma ,prowizja”

RODZAJE DZIALALNOSCI GOSPODARCZE)
1. Produkcja

2. Handel

3. Ustugi

4. Dziatania innowacyjne

5. Franczyza



DZIALALNOSC GOSPODARCZA

1. Agencja koncertowa WS7

2. Wydawnictwo

3. Produkcja i sprzedaz piwa pod wtasng marka z browaru stacjonarnego oraz
kontraktowego

4. Dziatalnos¢ gastronomiczna, wystawiennicza, handlowa, koncertowa, akcyjna,,
turystyczno-rozrywkowa, gietdowa (np. Gietda staroci)

5. Dziatalnos¢ drobnej wytwadrczosci, rekodzielnicza pod wtasng marka

6. Lokowanie produktéw kontraktowych pod marka ,,fundator”

7. Organizacja gier loterii, zdrapek, konkurséw, loterii promocyjnych, gry liczbowe
programy lojalnosciowe

8. Tworzenie Programoéw partnerskich, lojalnosciowych promujacych lokalne ustugi i
tworczosé

9. Emisja monet i medali okolicznosciowych, wytwarzanie bizuterii.

DZIAtALNOSC DODATKOWA: wytwarzanie réznych débr w tym kultury pod wtasng marka
wykreowanych w drodze konkurséw.

DZIALALNOSC KULTUROTWORCZA- ALTERNATYWNA
1. Alternatywne pracownie artystyczne (state i mobilne)
Afiliacje projektow wtasnych i partnerow
Sale préb ,, fit active” nowe trendy
Projekty niszowe
Otwarte przestrzenie realizacji pomystow
Warsztaty artystyczne [wydzielone powierzchnie pasji lekkich]
Warsztaty ekologiczne
Imprezy promocyjne
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Inkubatory artystyczne i animacyjne
10. Strefa zaje¢ manualnych {rekodzielnia wydzielone powierzchnie pasji ciezkich]

TWORZENIE MARKI : ,,WS7”

Stosowanie marketingu miejsca jako narzedzia w procesie rozwoju , w tym budowania
atrakcyjnego wizerunku oraz silnej marki miejsca — ,Wyspa Stodowa” poprzez integracje
marketingowg w obszarach kultury, turystyki, przedsiebiorczosci, sportu, rekreacji oraz nauki.
Kreowanie marki miejsca i projektu WS7 poprzez cigglte jego ulepszanie i rozwijanie, a wiec
stwarzajac coraz lepsze warunki dla uczestnikéw projektu, czyli mieszkancéw Wroctawia
i turystow. Cel zostanie osiggniety w wyniku inwestowania w infrastrukture i okolice, w warunki
dla prowadzenia ustug, kreowania produktéw turystycznych i rekreacyjnych oraz komunikacji
dziatan na zewnatrz. Spowoduje to zbudowanie silnej marki, ktéra bedzie wypadkowg matych
i preznych inicjatyw. Duze imprezy, budujace marke miejsca beda tylko wypadkow3 ich jakosci
i ilosci. Budowanie marki miejsca musi rozpoczag¢ sie wewnatrz Wyspy Stodowej i nie da sie jej
zbudowaé bez wsparcia i zaangazowania bezposrednich uczestnikéw projektu. Nie bez znaczenia
jest takze kompleksowe kreowanie marki w Internecie poprzez wykorzystanie sity spotecznosci
i niestandardowych rozwigzan oraz skutecznej strategii, kreatywnej komunikacji i dedykowanych
aplikacji. Pozytywny wynik tych dziatan wptynie pozytywnie nie tylko na wizerunek miejsca,



ale takze na wizerunek catego miasta jako atrakcji turystycznej i miasta przyjaznego mieszkaricom.
Efektem finalnym jest pozadany, zespolony wizerunek miejsca, budowany poprzez uswiadomie
kreowang tozsamos¢ marki miejsca, jej atrakcji, produktow, infrastruktury czy dziatan spotecznych.

TWORZENIE MARKI KONTRAKTOWEJ ,,FUNDATOR”

Celem kreowania marki ,fundator” jako produktu z browaru edukacyjnego jest
utozsamianie sie klientéw z nazwa i znakiem firmowym rozpoznawanym wzrokowo, uwzgledniajac
atrybuty i wtasciwosci przedmiotu jako pozytywne cechy. Wszystkie dziatania beda dazy¢ do tego,
by marka ,fundator” byta nie tylko rozpoznawalna, lecz takze ogdlnie uznana przez pozytywne
skojarzenia, zdobywajac zaufanie i lojalnos¢ klientow. Marka, jej nazwa i logo bedzie wtasnoscia
chroniong prawnie. Strategia kreowania produktu zaktada przedstawienie ,fundatora” jako piwa
z matego browaru edukacyjnego i wykreowanie marki do poziomu grupy lideréow wsréd piw
regionalnych, a takze atrakcyjny dobdr szaty graficznej, opakowania i komunikacji marketingowej.
Wykreowanie marki spowoduje wzrost sprzedaizy, ustabilizuje popyt w perspektywie
dtugoterminowej oraz utatwi obecnos¢ w pozadanych kanatach dystrybucji. Spéjna, konsekwentna
i podporzadkowana jednej mysli przewodniej kampania reklamowa umocni pozycje produktu
na rynku.

Browarnawyspie.pl
Browarnawyspie.com.pl
Pokazowy, edukacyjny

BROWAR EDUKACYJNY

To unikatowe przedsiewziecie na skale krajowa. Browar we wspétpracy z uniwersytetem
przyrodniczym we Wroctawiu i polskim stowarzyszeniem piwowaréw domowych oraz Politechnika
tddzka poza warzeniem piwa bedzie realizowat:
- szereg zadan majacych na celu rozpowszechnianie wiedzy oraz kultury piwnej i piwowarskiej.
- wspoétprace miedzynarodowa z najbardziej szanowanymi piwowarskimi osrodkami edukacyjnymi
w Europie ( Monachium, Berlin, Praga, Wieden) zapewni mozliwie najwyiszy poziom szkolenia.

Dziatania browaru skupia sie przede wszystkim na organizacji szkolen i kurséw umozliwiajacych
nabycie wiedzy w zakresie:

e znajomosci stylow piwnych,

e sztuki degustacji i oceny sensorycznej piwa,

e sztuki warzenia piwa i ogolnej technologii piwowarskiej,

e historii piwowarstwa na Dolnym Slasku,

e odtwarzania historycznych styléow piwnych.
Planowana jest organizacja cyklicznych spotkan z przedstawicielami srodowiska piwowarskiego z
catej polski. Dziatalnos¢ browaru bedzie promowata turystyczne walory Wroctawia zwigzane z
historig i wspdtczesnoscig lokalnego browarnictwa. Miejsce realizacja tego projektu, czyli Wyspa
Stodowa, jak sama nazwa wskazuje, jest historycznie zwigzana z piwowarstwem, a projekt ten
bedzie kontynuacjq browarniczego dziedzictwa Wroctawia.



Proponuje sie nazwe: ,BROWAR NA WYSPIE”. Ze wzgledu na usytuowanie bedzie to najbardziej
atrakcyjny pod kazdym wzgledem browar w Polsce.

Parametry browaru to: warzelnia dwu naczyniowa, dwanascie tankéw fermentacyjnych, cztery
tanki wyszynkowe w tradycyjnej technologii zbudowany przez inwestora spétke non-profit.

BROWAR KONTRAKTOWY

Browar kontraktowy to inicjatywa umozliwiajgca wyprodukowanie i wprowadzenie na
rynek piwa marki ,fundator” jeszcze przed powstaniem browaru stacjonarnego. Wykorzystanie
takiego rozwigzana pozwoli promowac¢ marke fundator na szeroky skale we Wroctawiu. Piwa
warzone pod t3 marka bedg warzone wedtug zwycieskich receptur piwowaréw domowych
bioracych udziat w specjalnie zorganizowanych konkursach w catej Polsce i po za granicami.
Warzone bedg w stylach piwnych, ktére majg poszerza¢ wiedze konsumentéw na temat
réznorodnosci smakow i aromatéw, jakie moze zaoferowac piwo niszowe, uwarzone w tradycyjny i
naturalny sposéb. Warzenie piwa odbywa¢ sie bedzie w browarze zewnetrznym pod nadzorem
Polskiego Stowarzyszenia Piwowaréw Domowych, co zapewni mozliwie najwyisza, jakosc.

GASTRONOMIA

W zwigzku z réznorodnoscia gosci odwiedzajgcych Wyspe Stodowg (mieszkarcy Wroctawia,
turysci, osoby indywidualne i zorganizowane grupy) istnieje konieczno$é réznorodnej organizacji
gastronomii. Wynika to z koniecznosci obstugi gastronomicznej grup zorganizowanych jak i oséb
indywidualnych. Przewiduje sie zaréowno zaktady typu 2Zywieniowego (restauracja, bar
restauracyjny, bar przekaskowy) jak i zakitady typu uzupetniajacego (kawiarnia, herbaciarnia,
winiarnia, piwiarnia, bar kawowy). Zakres tych ustug obejmowa¢ bedzie ustugi podstawowe (ustugi
zywieniowe polegajace na przygotowaniu potraw i napojow i dostarczeniu ich konsumentom
wytacznie w zakladzie, posiadajagcych sale konsumpcyjne, zaplecze produkcyjne i obstuge
kelnerska), ustugi kulturalno-rozrywkowe ( obstuga potaczona z dziatalnoscig rozrywkowa lub
publicystyczng - kabarety, spotkania literackie itp.) oraz ustugi uzupetniajace zwigzane
z czynno$ciami wykonywanymi przez zaklad gastronomiczny w celu posredniego Ilub
bezposredniego obstuzenia konsumentéw na zewnatrz zaktfadu szczegétowy zakres rodzajow
punktow gastronomicznych wybrany zostanie przez inwestora i okreslony w projekcie
technicznym.

PUNKT INFORMACIJI TURYSTYCZNEJ pod domenami:

o WS7.pl

e WS7.com.pl

Zadania centrum informacji turystycznej to obstugiwanie turystow krajowych i

zagranicznych, kreowanie pozytywnego wizerunku Wroctawia w oczach turystéw, poradnictwo dla
turystow indywidualnych i organizatorow wypoczynku, udzielanie informacji o atrakcjach
turystycznych Wroctawia, gromadzenie i udzielanie informacji dotyczacych: bazy noclegowej, bazy
gastronomicznej, imprez kulturalnych, turystycznych i sportowych we Wroctawiu, komunikacji
miejskiej, wydawanie i kolportaz witasnych materiatdw promocyjnych i informacyjnych,
organizowanie cyklicznych spotkan o tematyce turystycznej, aktualizowanie bazy turystycznej
i gastronomicznej oraz udostepnianie informacji o najciekawszych miejscach, atrakcjach
przyrodniczych, kulturowych, szlakach turystycznych (pieszych, rowerowych, kajakowych)



i zabytkach. Do zadan punku nalezatoby takze posrednictwo ( w zakwaterowaniu gosci, wynajmu
samochoddw itp.). Punkt informacji turystycznej bedzie swoj3 dziatalno$¢é kierowat do turystéw,
mieszkancow Wroctawia i regionu, animatoréow i promotorow turystyki, tworcow produktéw
turystycznych i produktéw regionalnych, podmiotéw zarzadzajacych atrakcjami turystycznymi,
hotelarzy i restauratoréw, pilotéw wycieczek i przewodnikéw turystycznych, a takie medidw.
Punkt informacji turystycznej prowadzi¢ bedzie scistq wspétprace z jednostkami zajmujacymi sie
propagowaniem kultury, z przedstawicielami branzy turystycznej (wtasciciele pensjonatow,
zajazdow, kwater prywatnych, pokojow goscinnych, restauracji, baréw, przewoznicy lokalni itp.),
z wytworcami produktow lokalnych, artystami i rzezbiarzami, z mediami (portale turystyczne,
portale o charakterze regionalnym, prasa, radio, telewizja itp.), z innymi punktami we Wroctawiu
(m.in. W celu wymiany materiatéw informacyjno — promocyjnych), z organizacjami nalezacymi
do krajowego systemu informacji turystycznej.

SKLEP Z PAMIATKAMI

Sklep z pamigtkami w kamienicy WS7 na Wyspie Stodowej bedzie nie tylko zwykiym
sklepem, ale petni¢ bedzie takie funkcje utatwiajagca poznanie Wroctawia i okolic. Oprécz
pamiatek typu: kartki pocztowe, gadzety, upominki na kazdg okazje, szklane i ceramiczne wyroby
produkowane recznie, oryginalna bizuteria z naturalnych surowcéw, birofila, a takze innych
produktéw, kazdy bedzie mogt tu liczy¢ na bogata oferte turystyczng. Pobyt w sklepie stanie sie
takze lekcjg historii i kultury. Oferta punktu obejmie takie organizacje konferencji, spotkan,
wyjazdow turystycznych i rekreacyjnych dla firm i grup

OTWARTA GALERIA SZTUKI

Fasada pétnocna i fasada potudniowa przeznaczona bedzie na otwartg galerie sztuki. Jej
nazwa wytoniona bedzie w wyniku konkursu. Galeria bedzie niezalezng instytucjg kultury
prezentujaca i promujgca artystow, dziatajacych w obszarze réznych gatunkdéw sztuki wspotczesnej
(malarstwo, rzezba, instalacja, video, performance). Galeria bedzie realizowac réwniez projekty w
przestrzeni publicznej oraz przedsiewziecia kulturalno — spoteczne. Jednym z istotnych aspektéw
dziatalnosci galerii bedzie prezentacja i promocja artystow nieprofesjonalnych. Oprécz wystaw
bedzie organizowac spotkania literackie, wyktady i warsztaty. Bedzie to miejsce odkrywania sztuki i
przezywania z nig przygody. Bedzie tez obserwatorem przemian zachodzacych na polu sztuki oraz
aktywnym i otwartym na nowe zjawiska uczestnikiem procesow artystycznych i spotecznych.

DUZA SCENA
Usytuowanie na ,,stronie zachodniej” konstrukcji sceny w wersji mobilnej umozliwiajacej
organizacje duzych koncertéw o charakterze zaré6wno komercyjnym jak i otwartej sceny muzyczne;.

MALA SCENA
Usytuowanie matej sceny zwrécona do wewnatrz i na zewnatrz o mozliwosci organizacji
imprez kameralnych, biesiad oraz innych wydarzen artystycznych o mniejszym zasiegu.

STRAGAN ,, trycykle” ,, WS7 m20”.

Proponujemy uruchomienie kilku straganéw rowerowych typu ,tricycle” oferujacych
pamiatki, kolportaz prasy oraz reklame wizerunku zewnetrznego i ustug wytworzonych wokét
projektu WS7. Petni¢ one bedga rowniez role nosnika reklamowego.



EVENT MOBILE

Proponujemy wykonanie konstrukcji na bazie samochodu warszawy m20 w stylu ,,truck”
do prezentacji wyrobow oraz wszelkich imprez i festiwali na terenie Wroctawia i catej Polski z
mobilng modelem browaru z warzelnig 50 | do celéw edukacyjno — pokazowych podczas premier
naszych stylow piwnych marki ,,fundator” w catej Polsce i nie tylko réwniez dzieki wtasnej stronie
internetowej z domenami:
wyspastodowa.pl
wyspastodowa.com.pl
ws7.pl

O O O O

ws7.com.pl

Internet ma znaczgcy wptyw w dziataniach na rzecz promocji projektu jako medium bardzo
efektywnie. Rola strony internetowej z domenami WS7 to: rola informacyjna o produktach lub
ustugach (takze w serwisach spotecznosciowych), rola biznesowa, rola edukacyjna. Prowadzenie
marketingu dopasowanego przekazem do odbiorcy. Prowadzenie komunikacji z innymi firmami.
Zwiekszona mozliwos¢ uzyskiwania informacji niezbednych do podejmowania decyzji
marketingowych. Prowadzenie promocji poprzez banery reklamowe, strony www, mailing poprzez
poczte elektroniczng, a takze poprzez gry, loterie internetowe, konkursy.

Wykorzystanie sprzedazy (e-commerce) jako kanatu dystrybucji produktéw.

ZATRUDNIENIE

Przewiduje sie zatrudnienie w poczatkowej fazie realizacji projektu w ilosci 30 osodb,
zatrudnionych w S$cistej wspotpracy z jednostkami NGO, spoétdzielniami socjalnymi . Ruchami
oddolnymi oraz Powiatowym Urzedem Pracy.

ECO

Nasadzenie zieleni w donicach wiasnego projektu w kamienicy i na zewnatrz .W budynku,
oficynie pod balkonami umieszczenie siedlisk jezykéw w ramach RPO WD dziatania 4.4 o ochronie i
udostepnianiu zasobéw naturalnych.

REALIZACJA PROJEKTU WS7

1. Do celu zrealizowania projektu proponuje przyjac nastepujace rozwigzania inwestujaca
Spétka non-profit operator/najemca, wejdzie w role inwestora zastepczego na petnych
prawach po uzyskaniu pozwolenia na budowe {umowa wstepna}
Takie rozwigzanie umozliwi réwnolegte zaprojektowanie, wykonanie i wyposazenie
poszczegdlnych wnetrz i bytéw. Jest to konieczne rozwigzanie, pozwoli zaoszczedzi¢ czas
i Srodki, oraz bardzo szybkie uruchomienie projektu WS7 w petnym zakresie.

2. W ramach partycypacji wskazany jest udziat ruchéw oddolnych i obywatelskich
Celem udziatu w procesie projektowym jest optymalizacja aranzacji i wykonczeniu wnetrz,
wyposazenia poszczegolnych pomieszczen i bytow.

3. Nie wyklucza sie konkurséow w projektach art. dot.: wnetrz i wyposazenia. Preferowane
rozwiazania autorskie.

4. Nalezy uwzglednic dziatania prowadzone przez rézne jednostki i miejsca w promieniu 1 km



od kamienicy, celem takiego dziatania jest nie powtarzanie, istniejgcych lub podobnych
projektow kulturowych , spotecznych, twoérczych. Takie dziatania pozwolg uniknaé
konkurowania, nalezy nastawic¢ sie na wspotprace spotecznie uzyteczng i tworcza.

5. Do najwazniejszego zadania jest pozyskanie kapitatu ludzkiego ktdry zagospodaruje
kamienice WS7 w kierunkach spotecznie uzytecznych ,, ludzie tworza miejsca” spoétka jest
otwarta na tego typu dziatania, liczymy na pasjonatéw, animatoréw kultury ,artystow
rzemiesinikdw, wolontariat, tworcow réznych débr - w korelacji z miejscem.

INWESTOR/OPERATOR/NAJEMCA

JAP GRUOP spotka z ograniczong odpowiedzialnoscia NON-PROFIT. Sad Rejonowy dla Wroctawia-
Fabrycznej VI wydziat gospodarczy KRS 0000303892,nip 8982138039, kapitat zaktadowy: 50.000 zt
Whiesiony w catosci, ul. Marcelego Bacciarellego 10b10, 51-649 Wroctaw

Oferta powstata na podstawie: analizy miejsca, udzialu w konsultacjach spotecznych,
warsztatach, raportu, podsumowania - ,, konsultacje ogdlno miejskie dot: kamienicy nr 7 na
Wyspie Stodowej”, Notatek z spotkan z kierownikiem projektu, wtasnego operatu szacunkowego,
studium wykonalnosci, info prasowe, analizy oczekiwan ruchéw oddolnych, cesji praw umoéw,
listéw intencyjnych, analizy dobrych praktyk, serwisu ekonomiaspoteczna.pl, franczyzaspoteczna.pl
Udziat w europejskiej sieci franczyzy spotecznej [ESF].



