9. Składowe elementy kampanii reklamowej i promocyjnej „1 %” organizacji pozarządowej
CZAS TRWANIA: 4 dni – łącznie 16 godzin lekcyjnych

Ilość osób w grupie max 30

Ilość szkoleń – 1

Termin  22 i 23 i 24 i 25 listopada 2016r. w godz. 17.30 – 20.30
Ostateczny termin zgłoszeń:  18 listopada  2016r.
Rezerwacja miejsca  na szkoleniu następuje poprzez przesłanie ankiety na adres: bps@um.wroc.pl lub jej dostarczenie na adres: 

Biuro ds. Partycypacji Społecznej

ul. G. Zapolskiej 4, Wrocław

pok. 120 (tel. 71-777-8668)

KOSZT   BEZPŁATNE

O zakwalifikowaniu na szkolenie zainteresowani zostaną powiadomieni indywidualnie telefonicznie lub na podany adres e-mail.
PROGRAM: 

1. Wybór celów kampanii

- cele doraźne

- cele wizerunkowe

2. Wybór grup docelowych

- profile demograficzne

- profile psychograficzne

- style życia a komunikacja

3. Kanały komunikacji i ich rola

- 5 metod skutecznej komunikacji

- internet

- radio 

- telewizja

- nośniki zewnętrzne 

4. Wybór mediów

- media priorytetowe

- wybór mediów ze względów na cele

- baza mediów i klucze mediowy

5. Budżet

- planowanie wydatków

- zakup mediów

- marketing partyzancki

6.Kreacja i realizacja

- od pomysłu do realizacji

- kreacja jako element kampanii

- kreacja a wybrane medium

- metody i techniki realizatorskie

7. Mierzenie rezultatów 

- modele CCM

- modele CCP

- NPS

- CPT

- ROI

studium przypadku 

