Zatacznik nr ll. Wz6r informacji z dzialan informacyjnych i promocyjnych

Nazwa programu:

Okres sprawozdawczy: od 1 stycznia ..... r. do 31 grudnia ..... r.*
Imie i nazwisko:
Osoba do kontaktu: Instytucja: _
Numer telefonu:
Adres e-mail:

1. Zrealizowane dziatania w zakresie informacji, promocji i szkolen

W okresie sprawozdawczym Instytucja Zarzadzajaca (Regionalnym) Programem Operacyjnym ... prowadzita dziatania majgce na celu ...
(zgodnie z celami Strategii komunikacji PO). Dziatania byty prowadzone zgodnie ze Strategia komunikacji .... (nazwa programu) oraz
Rocznym planem dziatan informacyjnych i promocyjnych na ... rok. Byly one adresowane przede wszystkim do ... (grupy docelowe zgodne
ze Strategig komunikacji PO).

Liste najwazniejszych dziatan oraz ich szczego6towy opis przedstawia tabela ponize;j:
Tabelanr 1

W kolumnie "opis dziatania" prosze krotko opisac, w jaki sposob zostato zrealizowane to dziatanie, czy nastapity zmiany w stosunku do
planéw w RPD?, jesli tak, to co ulegto zmianie i jaki to miato wplyw na skuteczno$é i efektywno$é tego dziatania. UWAGA: Opis nie moze
by¢ powieleniem opisu z RPD.

W tabeli nalezy wpisac rowniez dziatania, ktore zrobiono poza Planem wraz z podaniem uzasadnienia.

W sprawozdaniu nie nalezy zamieszczaé dziatar zrealizowanych w ramach Sieci PIFE® | we wspéipracy z Siecig PIFE. Dziatania i wskazniki
dotyczgce tych dziatan zostanq wykazane w dokumentach sprawozdawczych Sieci PIFE.

! Dane sprawozdawcze sg prezentowane kumulatywnie na koniec okresu sprawozdawczego, czyli 4 kwartatu danego roku.
>RPD - Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych.
*PIFE - Punkty Informacyjne Funduszy Europejskich



Dane w tabeli uzupetniamy, dodajgc wiersze w miare potrzeb lub usuwajgc, jesli dane dziatanie nie dotyczyto instytucji lub danego roku.

NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE
STRATEGII
KOMUNIKACJI
PROGRAMU
REALIZUJE TO
DZIALANIE

BUDZET

OPIS DZIALANIA TERMIN

PLANOWANY ZREALIZOWANY

(NUMER)
1. Koordynacja, w tym badania i ewaluacja, wymiana doswiadczen

Koordynacja systemu
informacji i promocji, w
tym edukacji

Dziatania koordynacyjne, w tym wspotpraca i nadzér nad IP

Udziat w grupach Grupa robocza 1Z-IP ds. informacji i promociji
Prosze skrétowo opisac dziatania podjete w ramach grup i
whnioski z tej wspotpracy

Wspotpraca Prosze skrotowo opisaé dziatania podjete w ramach

miedzynarodowa

wspotpracy i wnioski z niej

Badania, ewaluacja,
analizy i ekspertyzy

Badanie spoteczne - tytut i skrotowo zakres badania

Ewaluacja - tytut i skrotowo zakres badania

Inne

2. Dziatania informacyjne

System informaciji - sie¢
PIFE

W sprawozdaniu z RPO: informacja:

Sie¢ PIFE w wojewddztwie ... prowadzona byta w ramach umowy o numerze ... miedzy MIiR a Wojewodztwem ... . W
wojewodztwie w roku ..... funkcjonowat gtéwny punkt w...(nazwa miejscowosci) i ... (ile?) punktéw lokalnych w nastepujacych
miejscowosciach: ...

Szczegoty dot. realizacji tego dziatania w ..... roku zostaty przedstawione w Raporcie merytorycznym z wykonania umowy nr ......
z dnia ..... z dziatalno$ci Sieci PIFE w wojewddztwie .... oraz Wniosku o rozliczenie ... transzy dotacji celowej za okres ......

Dziatanie byto realizowane w ciggu catego roku w $cistej wspotpracy z MIiR. Adresatami byli beneficjenci, potencjalni beneficjenci,
0got spoteczenstwa i partnerzy spoteczno-gospodarczy.

Portale i serwisy
internetowe

adresy portali prowadzonych przez instytucje (1Z/IP), liczba
odwiedzin poszczegoélnych portali

Inne

3. Dziatania edukacyjne




NAZWA DZIALANIA

Szkolenia dla
beneficjentow

KTORY CEL ZE
STRATEGII
KOMUNIKACJI
PROGRAMU
REALIZUJE TO
DZIALANIE
(NUMER)

OPIS DZIALANIA

liczba szkolen, tematyka szkolen, liczba przeszkolonych
0s0b tgcznie

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY

(facznie budzet
dla wszystkich
Szkolen)

ZREALIZOWANY

(facznie budzet
dla wszystkich
Szkolen)

Szkolenia dla
potencjalnych
beneficjentow

liczba szkolen, tematyka szkolen, liczba przeszkolonych
0S0b fqcznie

(facznie budzet
dla wszystkich
szkolen)

(facznie budzet
dla wszystkich
szkolen)

Inne

4. Dziatania promocyjne, takie jak wspotpraca z mediami i dziatania promocyjne w Internecie

Dziatania informacyjno-
promocyjne o szerokim
zasiegu

Dziatanie 1

tematyka, gtéwny komunikat, grupa docelowa, zasieg
terytorialny, rodzaje narzedzi, media (w tym stacje, grupy
stacji, tytuly), osiggniete wskazniki, rezultaty

(facznie budzet
dla cafego
dziatania)

(facznie budzet
dla cafego
dziatania)

¢ Sponsorowane audycje telewizyjne

liczba emisiji

nazwa stacji/grupy stacji, rodzaj audycji, grupa docelowa,

(facznie budzet
na audycje tv)

(facznie budzet
na audycje tv)

e Spoty telewizyjne
stacje/grupy stacji, tematyka reklamy, grupa docelowa

(facznie budzet
na spoty tv)

(facznie budzet
na spoty tv)

e Sponsorowane audycije radiowe
nazwa stacji/grupy stacji, grupa docelowa, liczba emisji

(facznie budzet
na audycje radio)

(facznie budzet
na audycje radio)

e Spoty radiowe
stacje/grupy stacji, grupa docelowa

(facznie budzet
na spoty radio)

(facznie budzet
na spoty radio)

e Publikacje sponsorowane w prasie i reklamy

prasowe
tytut prasowy, rodzaj publikacji, grupa docelowa

(facznie budzet
na publikacje i
reklamy w
prasie)

(facznie budzet
na publikacje i
reklamy w
prasie)

¢ Sponsorowane publikacje w Internecie
nazwa portalu, grupa docelowa

(facznie budzet
na publikacje w
internecie)

(facznie budzet
na publikacje w
internecie)




NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE
STRATEGII
KOMUNIKACJI
PROGRAMU
REALIZUJE TO
DZIALANIE
(NUMER)

OPIS DZIALANIA

e Reklamy w Internecie
nazwa portalu, rodzaj narzedzi zastosowanych na

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY

(facznie budzet
na reklamy w

ZREALIZOWANY

(facznie budzet
na reklamy w

portalu zewnetrznym, grupa docelowa internecie) internecie)
¢ Ambient, OOH, inne (facznie budzet | (fgcznie budzet
rodzaj narzedzia, grupa docelowa na ambient, na ambient,
OOH i inne) OOH i inne)
Dziatanie 2 (facznie budzet | (fgcznie budzet
Opis i kategorie jak wyzej dla cafego dla catego
dziatania) dziatania)

Telewizja (audycje
sponsorowane,
reklamy)4

Audycje
nazwa stacji/grupy stacji, tematyka audycji, rodzaj audycji,
grupa docelowa, liczba emis;ji

(facznie budzet
dla wszystkich
audycji)

(facznie budzet
dla wszystkich
audycji)

Spoty
stacje/grupy stacji, tematyka reklamy, grupa docelowa

(facznie budzet
dla wszystkich
spotow)

(facznie budzet
dla wszystkich
spotow)

Radio (audycje
sponsorowane,
reklamy)®

Audycje
nazwa stacji/grupy stacji, tematyka audyciji, grupa docelowa,
liczba emisiji

(facznie budzet
dla wszystkich
audycji)

(facznie budzet
dla wszystkich
audycji)

Spoty
stacje/grupy stacji, tematyka reklamy, grupa docelowa

(facznie budzet
dla wszystkich
spotéw)

(facznie budzet
dla wszystkich
spotéw)

Prasa (artykuty

Publikacje sponsorowane w prasie i reklamy prasowe

(facznie budzet

(facznie budzet

sponsorowane, tytut prasowy, rodzaj publikacji, tematyka publikacji, grupa dla wszystkich dla wszystkich
ogtoszenia, rekIamy)6 docelowa publikacji w publikacji w
prasie) prasie)

4 Prosimy o uwzglednienie dziatan niebedgacych czescig dziatan informacyjno-promocyjnych o szerokim zasiegu

> Jw.

®Jw.




NAZWA DZIALANIA

media
spotecznosciowe)’

Internet (sponsorowane
publikacje, reklamy,

KTORY CEL ZE
STRATEGII
KOMUNIKACJI
PROGRAMU
REALIZUJE TO
DZIALANIE
(NUMER)

OPIS DZIALANIA

Publikacje w internecie
nazwa portalu, temat publikacji, grupa docelowa

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY

(facznie budzet
dla wszystkich
publikacji w
Internecie)

ZREALIZOWANY

(facznie budzet
dla wszystkich
publikacji w
Internecie)

Reklamy
nazwa portalu, rodzaj narzedzi zastosowanych na portalu
zewnetrznym, temat reklamy, grupa docelowa

(facznie budzet
dla wszystkich
reklam w
Internecie)

(facznie budzet
dla wszystkich
reklam w
Internecie)

Ambient, OOH, inne®

rodzaj narzedzia, tematyka, grupa docelowa

(facznie budzet
dla wszystkich
dziatan)

(facznie budzet
dla wszystkich
dziatan)

5. Imprezy otwarte i inne

Eventy, pikniki, festyny

liczba imprez, tematyka imprez, liczba uczestnikow

(facznie budzet
przeznaczony na
wszystkie
eventy)

(facznie budzet
przeznaczony na
wszystkie
eventy)

Konferencje prasowe,

$niadania prasowe,
wyjazd prasowy,

uroczyste podpisanie

umowy itp.

liczba konferencji, tematyka konferenciji, liczba uczestnikow

(facznie budzet
przeznaczony na
wszystkie
konferencje)

(facznie budzet
przeznaczony na
wszystkie
konferencje)

Inne

6. Konkursy

Konkursy promocyjne

Konkurs 1
tematyka konkursu, grupa docelowa

(budzet
przeznaczony na
dany konkurs)

(budzet
przeznaczony na
dany konkurs)

Konkurs 2
tematyka konkursu, grupa docelowa

(budzet
przeznaczony na
dany konkurs)

(budzet
przeznaczony na
dany konkurs)

Jw.
Jw.




NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE
STRATEGII
KOMUNIKACJI
PROGRAMU
REALIZUJE TO
DZIALANIE

OPIS DZIALANIA

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY

ZREALIZOWANY

Inne

(NUMER)

7. Publikacje, materiaty wystawiennicze i wsparcie dziatan informacyjno-promocyjnych

Publikacje (drukowane i tytuty, naktad, grup docelowa, sposob dystrybucji w grupie (facznie budzet | (fgcznie budzet
elektroniczne) docelowej, czy publikacja byta drukowana, jesli tak — na wszystkie na wszystkie
wolumin egzemplarzy, czy byta dostepna elektronicznie, a publikacje) publikacje)
jesli tak — gdzie
Materiaty promocyjne liczba i rodzaj materiatow, grupa docelowa, sposob (facznie budzet | (fgcznie budzet
typu gadzety dystrybucji w grupie docelowej na wszystkie na wszystkie
gadzety) gadzety)
Materiaty brandingowe i liczba i rodzaj materiatow (facznie budzet | (fgcznie budzet
wystawiennicze, np. roll- na wszystkie na wszystkie
upy, scianki materiaty materiaty

brandingowe)

brandingowe)

Inne

t ACZNIE BUDZET NA DZIALANIA W DANYM ROKU

.....PLN

UWAGA: Nazwy dziatan oraz ich opisy powinny bazowac na nazwach dziatan i opisach zawartych w tabeli nr 1, znajdujgcej sie w Rocznym
planie dziatan informacyjnych i promocyjnych.




2. Postep rzeczowy dziatan informacyjno - promocyjnych, w tym edukacyjnych

UWAGA: Nazwy dziatan oraz wskaznikow powinny byc¢ tozsame z nazwami dziatan i wskaznikow zawartymi w tabeli nr 2 do Rocznego
planu dziatan informacyjnych i promocyjnych. Wskazniki dotyczace Sieci PIFE nalezy opatrzy¢ informacjqg w przypisie ,wskaznik
realizowany w ramach projektu realizowanego przez Ministerstwo Infrastruktury i Rozwoju’.

Warto$ci wskaznikow powinny by¢ prezentowane kumulatywnie na koniec okresu sprawozdawczego, czyli 4 kwartatu danego roku.

Tabela nr 2
Wartosé Wartos¢ Wartos¢é Wartos¢é Wartos ¢ Wartosé Wartos¢é Wartos ¢ Wartos¢é Wartos¢é
Cel szczegotowy Nazw a bazowa osiagnieta na |osiggnieta |osiagnieta |osiggnieta |osiagnieta |osiagnieta |osiagnieta |[osiagnieta [osiagnieta
Strategii komunikacji wskaznika W 2014 r koniec roku |nakoniec nakoniec nakoniec |nakoniec |[nakoniec nakoniec [nakoniec |nakoniec
" [2015 roku 2016 roku 2017 roku 2018 [roku 2019 roku 2020 roku 2021 |roku 2022 [roku 2023
Wskaznik 1
Cel 1
Wskaznik 2
Wskaznik n
Cel 2
Cel 3
Cel 4

(UWAGA nalezy dwukrotnie klikng¢ lewym przyciskiem, aby edytowac tabele w MS Excel. Prosimy wypetniac tabele tylko w ten sposob)

3. Informacja nt. udostepnienia listy beneficjentow

Instytucja Zarzadzajgca opublikowata wykaz operacji (o ktérym mowa w art. 115 ust. 2 Rozp.1303/2013), zawierajgcy nazwe beneficjentow,
nazwe operacji, skrocony opis operacji, date rozpoczecia i zakonczenia operacji, catkowite wydatki kwalifikowalne przyznane na operacje,
stope unijnego dofinansowania, kod pocztowy wiasciwy dla operacji lub inne stosowne dane okreslajgce lokalizacje, panstwo, nazwe




kategorii interwencji dla operacji oraz date ostatniej aktualizacji wykazu operacji w Internecie pod

W okresie sprawozdawczym wykaz operacji byt aktualizowany ...... razy (wykaz operacji jest aktualizowany co najmniej raz na szesc
miesiecy)

4. Informacja nt. wspétpracy IZ PO/RPO z podmiotami wymienionymi w Art. 5 ust. 1 oraz zataczniku Xll 2.1.3 Rozp. 1303/2013

Prowadzac dziatania informacyjne i promocyjne w okresie sprawozdawczym Instytucja Zarzgdzajgca lub instytucja wykonujgca zadania
w jej imieniu wspotpracowata z nastepujacymi podmiotami okreslonymi w Art. 5 ust. 3 1 oraz zatgczniku Xll 2.1.3 Rozporzadzenia Komisji
(WE) nr 1303/2013 (zaznacz wtasciwe):

O partnerstwo z wtasciwymi instytucjami regionalnymi i lokalnymi;
0 wiasciwe wtadze miejskie i inne instytucje publiczne;
O partnerzy spoteczni i gospodarczy;

O wihasciwe podmioty reprezentujgce spoteczenstwo obywatelskie, w tym partnerzy dziatajacy na rzecz ochrony srodowiska, organizacje
pozarzadowe oraz podmioty odpowiedzialne za promowanie wigczenia spotecznego, rownouprawnienia ptci i niedyskryminaciji;

O instytucje edukacyjne i badawcze;
O centra informaciji europejskiej;
(O przedstawicielstwo Komisji;
O biuro informacyjne Parlamentu Europejskiego w Polsce.
5.Informacja na temat uzytkowania Bazy Wiedzy (zgodnie z Rozdziatem 5.5 Wytycznych MIiR w zakresie informacji promocji)

Czy IZ zapewnia aktualizacje wszystkich informacji w Bazie wiedzy w ramach PO?



0 tak, O nie.

Czy 1Z monitoruje, a w razie potrzeby sprawozdaje do IK UP nieprawidtowosci w uzytkowaniu Bazy wiedzy za posrednictwem
wyznaczonych administratorow systemu?

0 tak, O nie.

6. Ocena dziatan informacyjno-promocyjnych podjetych w ... roku

Whioski z badan, ewaluaciji, analiz (zamoéwionych lub wiasnych), ankiet, oceny operacyjnej dziatan: ...

Rekomendacje do wdrozenia: ...

Zrédio: ... (tytuty badan, jesli wykorzystano)

7. Informacja nt. aktualizacji i weryfikacji przyktadéw projektéw, o ktérych mowa w rozdziale 7.2 pkt 6 h Wytycznych w zakresie
informacji i promocji programoéw operacyjnych polityki spojnosci

Czy przykfady projektow, o ktérych mowa w rozdziale 7.2 pkt 6 h Wytycznych w zakresie informacji i promocji programéw operacyjnych
polityki spojnosci sq zweryfikowane i aktualne?

0 tak, O nie.
8. Informacje dodatkowe

Wszystkie informacje, ktére nie zostaty podane w pkt. 1 — 6, a ktérych podanie IZ uzna za celowe



9. Dane zbierane w ramach biezagcego monitoringu dziatan informacyjno-promocyjnych

Formularz sprawozdania okresowego za IV kwartat z informacji i promocji

Okres sprawozdawczy

Narzedzia Nazwa Definicja wskaznika
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

taczna liczba emisji premierowych wszystkich telewizyjnych
form ptatnych, np. spotow i audycji sponsorowanych, z
lokowaniem produktu, idea placement, seriali, programéw lub
relacji z wydarzen.

Liczba audycji telewizyjnych/spotow

taczna liczba emisji premierowych wszystkich radiowych form
Liczba audycji radiowych/spotow ptatnych, np. spotéw i audycji sponsorowanych, z lokowaniem
produktu, idea placement, programéw lub relacji z wydarzen.

Wspbtpraca z mediami taczna liczba sponsorowanych publikacji prasowych, ogtoszen,

reklam i artykutow w prasie, np. informacji, reportazy,

Liczba publikacji prasowych felietonow itp., umieszczonych w grzbiecie gtownym tytutu.
Dodatek do tytutu, nawet zawierajacy kilka artykutow, zaliczany
jest jako jedna publikacja.

taczna liczba sponsorowanych publikacji w Internecie ogtoszen,
reklam i artykutow, np. informacji, wywiadow, reportazy,
komentarzy, felietonow itp. Do wskaznika nie sa zaliczane
wydania elektroniczne tytutow prasowych.

Liczba publikacji w Internecie

. . .. Liczba przeprowadzonych szkolen dla Liczba tacznie wszystkich przeprowadzonych szkolen dla
Edukacja - beneficjenci N . N
beneficjentow beneficjentow programu operacyjnego
Edukacja - potencjalni | Liczba przeprowadzonych szkolen dla Liczba tacznie wszystkich przeprowadzonych szkolen dla
beneficjenci potencjalnych beneficjentow potencjalnych beneficjentow programu operacyjnego
Liczba zorganizowanych konferencji, taczna liczba zorganizowanych konferencji, szkolen i innych
Dziatania z udziatem szkolen i innych dziatan, w ktorych dziatan, w ktorych realizacje zaangazowani byli przedstawiciele
przedstawicieli partnerow realizacje zaangazowani byli partnerow, bez wzgledu na forme i wspotudziat finansowy w
przedstawiciele partneréw organizacji przedsiewziecia.

Liczba wyprodukowanych materiatow promocyjnych typu
gadzety, przeznaczonych do dystrybucji w grupach docelowych.

Materiaty promocyjne typu |Liczba wyprodukowanych materiatéw Do wartosci wskaznika zaliczaja sie wszelkie gadzety i materiaty

adzet: romocyjnych typu gadzet, . . N PR s :
s Y P yanyeh typu g Y promocyjne, natomiast nie zaliczaja si¢ materiaty informacyjne
(ulotki, publikacje, albumy).
Dane w sa iajace w stosunku do wskaznikéw realizacji celow komunikacyjnych. Ich biezacy monitoring bedzie stanowit jedno ze zrédet informacji na potrzeby oceny skutecznoici poszczegolnych dziatan, ewaluacji oraz pozyskiwania przekrojowych informacii.

(UWAGA nalezy dwukrotnie klikng¢ lewym przyciskiem, aby edytowac tabele w MS Excel. Prosimy wypetniac tabele tylko w ten sposob)



