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1. Wstep

Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych dla ... (nazwa
dokumentu: Strategii komunikacji polityki spéjnosci na lata 2014-2020 lub Strategii komunikacji +
nazwa programu operacyjnego) (zwany dalej Rocznym planem dziatan, w skrécie RPD) jest
dokumentem o charakterze operacyjnym, przygotowanym przez ................c.c........ (nazwa w
systemie wdrazania FE, np. IZ POIR), na potrzeby realizacji w ....... r. zapiséw Ww. .............. (nazwa
dokumentu, jak powyzej). (Ewentualne doszczegodtowienie na temat tego, ze RPD obejmuje dziatania
realizowane przez IZ oraz IP, przy czym odpowiedzialno$¢ za koordynacje dziatan IP spoczywa na
1Z2).

Dokument okresla podstawy i sposoby realizacji zadan informacyjnych i promocyjnych, poswieconych
....................... (nazwa programu, lub w przypadku IK — polityki spéjnosci), wymienia i opisuje
najwazniejsze dziatania komunikacyjne prowadzone przez ................. (nazwa instytuciji), ich cele,
ramy czasowe oraz szacunkowy budzet.

Dane kontaktowe do podmiotu odpowiedzialnego za sporzadzenie RPD:

nazwa instytucji — adres — kod pocztowy — miasto — e-mail — numer telefonu — imie i nazwisko osoby
do kontaktu — jej numer telefonu — jej e-mail

2. Podstawy opracowania Rocznego planu dziatan

Uwaga: Nalezy wyodrebni¢ dokumenty, ktore staly sie podstawg stworzenia Rocznego Planu dziatan
(w tym réwniez wyniki badan, analiz, obserwacji, monitoring, analiza jako$ciowa podejmowanych
dziatan).

2.1.Kluczowe dokumenty

¢ Wytyczne ministra wtasciwego do spraw rozwoju regionalnego w zakresie informacji i promocji
programéw operacyjnych polityki spéjnosci na lata 2014-2020,

e Strategia komunikacji polityki spdjnosci na lata 2014-2020
e Strategia komunikacji programu .......
¢ Roczny Plan Dziatan IK UP (tylko w przypadku RPD Strategii programowej)

Ewentualnie wymieni¢ pozostate dokumenty, wykorzystane do opracowania RPD

2.2.Cel strategiczny programu oraz cel nadrzedny i cele szczeg6towe
Strategii komunikacji ............
Cel strategiczny dla danego programu (wskazany w strategii komunikacji) - ...
Cel nadrzedny Strategii komunikacji

Cele szczegébtowe Strategii komunikacji

2.3.Wyniki badan i analiz

Nalezy wymienic tytuty badan i analiz, ktérych wyniki wykorzystano do opracowania RPD, lub krétko
opisac¢ wyniki obserwacji, monitoringu lub wfasnej analizy operacyjnej podejmowanych dziatan.

3. Najwazniejsze zadania do realizacji w roku ....
Ponizsze zadania wynikajg z dokumentow, materiatow i celéw wymienionych w punkcie 2 . RPD

Nalezy wymieni¢ najwazniejsze zadania oraz do kazdego zadania podac krotkie uzasadnienie.
Zadanie jest tu rozumiane jako kategoria szersza niz dziatanie. Moze ono sktadac sie z kilku dziatan.

Uwaga: w fabeli 1 nalezy szczegoétowo opisa¢ wszystkie planowane dziatania podajgc ich nazwy,
opisujgc elementy, ktore wejdg w skiad dziafan), wskazujgc ktory cel Strategii komunikacji realizuje to
dziatanie, instytucje odpowiedzialne, grupy docelowe, termin realizacji i budzet.

4. Ramowe wytyczne komunikacyjne na rok...

Uzupetnia IK lub IZ, zgodnie z rozdz. 5.1, pkt 2 lub 4 Wytycznych w zakresie informacji i promocji
programow operacyjnych polityki spéjnoSci na lata 2014-2020.



Tabela 1 Szczegétowy opis dziatan podejmowanych w ramach KPO / RPO w roku ...

Dziatania wymienione w kolumnie ,Nazwa dziatania” sg przyktadowe. Jesli nie bedg realizowane np. konferencje, nalezy usuna¢ kategorie. Natomiast jesli
bedzie realizowanych np. kilka konferenciji, nalezy powieli¢ wiersze oraz uzupeini¢ opisy dziatan, nadal w kategorii dziatan ,Konferencje”.
Kazde dziatanie powinno zostac opisane w punktach, przy wykorzystaniu ponizszych informacji (potem zwane ,minimum”), z wyjatkiem dziatania o szerokim

zasiegu:

Opis dziatania, w tym:

e kluczowe elementy/narzedzia, np. audycja radiowa, cykl artykutow,

e szacunki liczhowe (liczby mozliwe do okreslenia na etapie planowania, np. szacunkowa liczba uczestnikéw szkolen),
¢ informacja o wspéfpracy z partnerami lub innymi podmiotami zewnetrznymi,

¢ inne istotne informacje, w tym ufatwienia dla 0s6b z niepetnosprawno$ciami, zaangazowanie beneficjentow.

NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE
INSTYTUCJA

STRATEGII REALIZUJE PLANOWANY

GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA ZA TERMIN :
TO DZIALANIE BUDZET
REALIZACJE

1. Koordynacja, w tym badania i ewaluacja, wymiana doswiadczen

Koordynacja
systemu
informaciji i
promocji, w tym
edukaciji

Dziatania koordynacyjne (w tym wspofpraca i zt
nadzér nad IP)

informaciji - sie¢
PIFE

Udziat w grupach Grupa Sterujaca ds. informacji i promocji zt

Funduszy Europejskich

Grupa robocza IZ-IP ds. informacji i promocji zt
Wspétpraca
miedzynarodowa
Badania, Badanie spoteczne zt
ewal_u acja, Ewaluacja zt
analizy i
ekspertyzy
Inne

2. Dziatania informacyjne

System W RPD RPO: informacja:

Sie¢ PIFE w wojewddztwie ... prowadzona jest w ramach umowy o numerze ... miedzy MIiR a Wojewodztwem ... . W wojewddztwie funkcjonuje gtéwny
punkt w...(nazwa miejscowosci) i ... (ile?) punktow lokalnych w nastepujacych miejscowosciach: ...

Szczegdtowe plany realizacji tego dziatania na dany rok sg przedstawiane we Whniosku o przyznanie dotacji celowej na ... r.

Dziatanie jest realizowane w ciagu catego roku w Scistej wspétpracy z MIiR. Adresatami sg beneficjenci, potencjalni beneficjenci, ogét spoteczenstwa

i partnerzy spoteczno-gospodarczy.

W RPD nie nalezy zamieszczac dziatan zrealizowanych w ramach Sieci PIFE i we wspofpracy z Siecig PIFE. Szczegodfy dotyczace tych dziatan zostang
wykazane we Wniosku o przyznanie dotaciji.




NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE
INSTYTUCJA

STRATEGII REALIZUJE PLANOWANY
GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA ZA TERMIN n
TO DZIALANIE BUDZET

REALIZACJ
(NUMER) &

celowej na ..... rok.
Portale i serwisy zt
internetowe
Inne zt
3. Dziatania edukacyjne
Szkolenia dla zt
beneficjentow’
Szkolenia dla zt
potencjalnych
beneficjentow’
Inne
4. Dziatania informacyjno-promocyjne, takie jak wspoétpraca z mediami i dziatania w Internecie
Dziatania Szczegoty znajduja sie w tabeli 3.
informacyjno-
promocyjne o
szerokim zasiegu
Telewizja Audycje zt
(audycje Prosimy o uwglednienie dziatar niebedacych czescig
sponsorowane, dziatan informacyjno-promocyjnych o szerokim
reklamy) zasiegu3. Opis wszystkich dziatan informacyjno-
promocyjnych o szerokim zasiegu nalezy umiesci¢ w
tabeli nr 3.
Spoty zt
Jw.
Radio (audycje Audycje zt
sponsorowane, Jw.
reklam
y) Spoty zt
Jw.

! Nalezy uzupetni¢ w zakresie szkolen organizowanych przez instytucje zarzadzajaca i posredniczace. Wykaz szkolen realizowanych w ramach Sieci PIFE bedzie przedstawiony w sprawozdaniach
Erojektowych PIFE i nie nalezy go tu umieszcza¢.
Jw

8 Zg-odnie z definicjg dziatan informacyjno-promocyjnych o szerokim zasiegu, zawartg w Strategii komunikacji polityki spéjnosci.



KTORY CEL ZE
INSTYTUCJA
STRATEGII REALIZUJE PLANOWANY

NAZWA DZIALANIA GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA ZA TERMIN n
TO DZIALANIE BUDZET

REALIZACJE

(NUMER)
Prasa (artykuty Jw. zt
sponsorowane,
ogtoszenia,
reklamy)
Internet Publikacje w Internecie” zt
(sponsorowane Jw.
publikacje,
reklamy, media
spotecznosciowe)
inne Jw. zt

Reklamy zt
Jw.

5. Imprezy otwarte i inne

Eventy, pikniki, zt
festyny
Konferencje zt
prasowe,
$niadania
prasowe, wyjazd
prasowy,
uroczyste
podpisanie
umowy itp.

Inne zt
6. Konkursy
Konkursy zt
promocyjne
Inne

7. Publikacje, materialy wystawiennicze i wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych

Publikacje Oprécz informacji z ,minimum’”, rowniez sposob zt
(drukowane i dystrybuciji.
elektroniczne)
Materiaty Oproécz informacji z ,minimum”, réwniez sposob zt
promocyjne typu dystrybucji w grupach docelowych.
gadzety
Materialy zt
brandingowe

4 Wiaczajac dziatania w mediach spotecznosciowych, réwniez te realizowane bezkosztowo.



KTORY CEL ZE

STRATEGII REALIZUJE
NAZWA DZIALANIA GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA

TO DZIALANIE

ODPOWIEDZIALNA ZA

INSTYTUCJA

PLANOWANY

TERMIN

BUDZET

(NUMER)
i wystawiennicze,

np. rollupy,
Scianki

REALIZACJE

Inne

LACZNIE BUDZET NA DZIALANIA W DANYM ROKU

5. Wskazniki realizacji celow Strategii komunikacji

UWAGA: WSKAZNIKI ZAMIESZCZONE W TABELI 2 POWINNY BYC TOZSAME ZE WSKAZNIKAMI ZAMIESZCZONYMI W STRATEGII KOMUNIKACJI PO/ RPO

Tabela 2 Wskazniki realizacji celéw Strategii komunikacji KPO / RPO w roku ...

(Tabela zawiera wypeinione wiersze, w $lad za Strategiq komunikacji polityki spojnosci na lata 2014-2020. Podobnie powinna zosta¢ wypetniona tabela dla
Strategii komunikacji danego programu. W kolejnych latach nalezy uzupetnia¢ wartosci osiggniete na koniec poprzedniego roku (kumulatywnie), jesli sg

dostepne dane, oraz warto$¢ docelowg tylko na kolejny rok.)

Cel Nazwa wskaznika Wartosé | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos€ | Wartos€ | Wartos€ | \yartos¢
szczegotowy bazowaw | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | jscelowa
Strategii 2014 r. losiagniet | osiagniet | /osiagniet | osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | ., onjec
komunikacji ana ana ana ana ana ana ana anakoniec | rqpy 2023
koniec koniec koniec koniec koniec koniec koniec roku 2022
roku 2015 | roku 2016 | roku 2017 | roku 2018 | roku 2019 | roku 2020 | roku 2021
Cell Wskaznik 1
Wskaznik 2
Cel 2 Wskaznik n
Cel 3
Cel 4




6. Szczegodtowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu

UWAGA: INFORMACJE PRZEDSTAWIONE W TABELI 3 DOTYCZACE KOSZTU, CZASU TRWANIA, GRUP DOCELOWYCH
KAMPANII O SZEROKIM ZASIEGU POWINNY BYC SPOJNE Z DANYMI WYNIKAJACYMI Z TABELI 1.

(Jesli dziatan tego typu jest wiele, to kazde z nich nalezy opisa¢ w osobnej tabeli. W takim wypadku nalezy skopiowac
tabele i nadac jej kolejny numer porzagdkowy.)

Tabela 3 Szczegoétowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu

1. Podmiot odpowiedzialny
za realizacje dziatania

2. Nazwa dziatania

3. Gléwny komunikat

4. Planowane rezultaty (co
zostanie osiggniete)

5. Opis dziatania

a) Skrotowy opis dziatania

b) Grupa docelowa

c) Zasieg terytorialny
dziatania

d) Narzedzia® oraz Audycje telewizyjne
szczegotowy budzet W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczbaemisji | ... PLN

Spoty telewizyjne
W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emis;ji

Audycje radiowe e PLN
W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emisji

Spoty radiowe e PLN
W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emisji

Publikacje sponsorowane w prasie i reklamy prasowe | - PLN
Tytut prasowy, rodzaj publikacji, tematyka

Publikacje w internecie | e PLN
Nazwa portalu, tematyka

Reklamy w internecie | e PLN
Nazwa portalu, rodzaj narzedzia, tematyka

Ambient, OOH, inne ] e PLN
Rodzaj narzedzia, tematyka

BUDZETLACZNIE e PLN

e) Termin realizacji

f) Intensywnos$c Telewizja, np.
(planowane do osiagniecia
wskazniki mediowe)

m.in.

Zasieg w GRP

Zasieg 1+

Zasieg efektywny (np. zasieg 3+)

Kampania radiowa, np.

° Elementy: nazwy staciji/ grupy stacji, liczba emisji, tytuty prasowe oraz nazwy portalu nalezy podag, jesli sa znane na tym etapie.




m.in.

Zasieg w GRP

Zasieg 1+

Zasieg efektywny (np. zasieg 3+)

Prasa

Internet

Inne

6. Uzasadnienie dziatania

e ktory cel/cele ze strategii realizujg te dziatania
e uzasadnienie w nawigzaniu do efektywno$ciowych zasad prowadzenia dziatan
informacyjno-promocyjnych, o ktérych mowa w Strategii komunikacji polityki
spojnosci na lata 2014-2020.
v Zasada ...............
Uzasadnienie
v Zasada ..........e....
Uzasadnienie

e opcjonalnie inne istotne informacje, np. utatwienia dla 0séb
Z niepetnosprawnos$ciami, zaangazowanie beneficjentéw, wspoipraca z partnerami

7. Osoba do kontaktu

Imie i nazwisko:
Numer telefonu:
Adres mailowy:




